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经营亮点

收入稳定，利润稳健增长

• 实现收入130.9亿元，同比下降1.1%，基本稳定

• 归母净利润20.7亿元，扣除2023年一次性收益影响，同比
增长4.2%

持续推进国际化
• 公司持续推进国际化，海外市场布局初见成效

• 2024年海外市场实现收入32.9亿，海外收入占

比保持稳定，海外贸易增长强劲

• 积极推进爱琅、拉德索斯、GHC等海外平台整合

能力，加速释放协同效应

创新研发成果丰富，新业务贡献新增长
• 2024年，研发费用6.3亿；2024年新获产品注册证

150项，专利127项。

• LONG系列麻醉机取证上市，重点产品研发取得重要

阶段性成果；麻醉相关耗材有望放量增长，麻醉科

整体解决方案有望快速落地

• 注射笔、运动医学、脊柱微创、人工骨、肌骨修复

等新业务领域快速发展，形成新的业绩增长点

提升股东回报
• 2024年，全年分红比例拟提升至50%，自上市以来累计

分红总额超70亿

• 开展股票回购，彰显公司发展信心，更好回馈股东

国内领先的

医疗器械

平台型公司
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降本策略
• 推进自动化改造，提高生产效率，降低

用工成本

• 核心产品，发挥规模制造优势，持续提

升生产制造能力；非核心产品压缩控制

固定成本开支

• 重点配件、材料全面进口替代；协同供

应商，优化供应链

产品市占率稳步提升

• 护理耗材类：抓住集采机会，主要产品销

量保持5%-15%的稳健增长

• 骨科板块：脊柱 、关节 、创伤产品线销

量保持较高增长。运动医学、人工骨等产

品销量倍增

• 药品包装板块：预灌封注射器增长超20%

注射笔系列产品开始放量



业务板块回顾
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血液管理
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❖板块收入19.8亿，同比增长2.5%；板块经营利润4.4亿人民币1，同
比下降5.4%

❖美国市场收入增长5.1%，定制产品收入同比增长8.2%；继续完善
供应链，重点开拓欧洲、中国等潜力市场

❖板块收入8.8亿，同比下滑15.8%；经营利润0.8亿2，同比下滑
41.4%

❖血袋等耗材业务，受国内采血量下降的影响，收入略有下降；拉
德索斯血液辐照设备，受主要市场血液辐照仪设备周期性影响及
新产品在研发培育阶段，前期投入较大的影响，收入利润受到短
期影响

❖板块收入65.1亿元，同比下降6.5%，经营利润10.7亿元，同比上

升1.2%。主要产品销量增速5-15%，市场份额持续提升

❖持续完善产品组合，并拓展新业务板块，包括围术期产品、泌尿
、内分泌、内窥镜等

❖板块收入22.8亿元，同比增长12.6%，经营利润8.9亿，同比增长
10.0%

❖自动给药系统注射笔等新产品开始放量，与近40家各研发阶段的
客户开展合作

❖板块收入14.4亿，同比增长13.2%，经营利润2.2亿，同比增长
195.9%，业绩增长迎来拐点

❖主要产品脊柱、关节等产品销量增长超过20%，创伤销量增长超
10%；人工骨、运动医学取得突破性进展。

24年收入同比% 收入占比% 分部利润占比%

附注：1.介入板块的“经营利润”不考虑板块无形资产摊销、固定资产折旧及利息开支，以便切实反应运营情况
2.血液管理板块的“经营利润”不考虑板块无形资产摊销，以便切实反应运营情况



发展战略

PART THREE

02
P A R T



66

平台化-发挥开放、包容和共享的平台优势

❖构建产品多元生态、实现规模化经营
❖通过完整的产品解决方案，满足或超越客户需求

国际化-保持国内龙头地位，实现海内外协同发展

❖通过战略投资、市场授权等方式，把握行业趋势
❖产品组合协同出海，聚焦海外高增长市场

人才-建立人才激励制度

❖广泛吸收专业技术人才
❖持续优化人才激励制度，激发员工创造性

数字化-提升运营效率，开发数字化产品

❖提升数字化管理水平，增强市场的竞争力
❖针对特定场景，延伸医院管理服务需求，开发数
字化产品

创新-提高创新能力，实现持续发展

❖产品智造迭代、功能精进，新材料赋能、精益化
成本管控

❖引进专业研发人才，专项攻关

◼ 结合行业政策和竞争格局的变化、临床需求、自身资源的积累等情况，提出“平台化”、“国际化”
、“数字化”三大经营战略和“人才”、“创新”两大保障战略

平台化：
• LONG系列麻醉机取证上市，运动医学、人工骨等产品快速推

广，自动安全给药系统开始放量，血栓清除系统cleaner vac
系统等推出市场，拓展产品线，增长更加多元

• 落地首个销售平台试点，通过渠道整合，实现资源共享，提
升客户满意度

国际化：
• 各产品线海外布局初见成效，与海外多家大型公司达成战略

合作，代理渠道不断拓展
• 学术交流与市场深耕稳步推进，海外设厂积极推进

数字化：
• 推动数据驾驶舱、能源管理平台的搭建和应用，提升运营管

理效率和质量
• 推出医院多场景专业管理信息系统产品，打造智慧医院

人才：

• 在研发、管理、销售等领域，引进多名行业内专业人才

• 持续优化人才培养体系，通过五星人才发展计划，为员工提
供多样化学习和发展机会

创新：

• 持续加大研发投入，研发费用销售占比提升至4.8%，新获专
利127件，注册证150件。

• 开展科研成果转化、建立临床研究基地、打造院企研发平台 ；
筹建山东省重点实验室，引进产业领军人才

2024年重要战略举措公司战略

公司长期战略
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总体

运营

销售

转化

静疗产品

平台化战略 ——第二增长曲线

九大产品系列，聚焦千亿市场，打造第二增长曲线

泌尿产品

内分泌产品

新骨科产品

围术期产品

自我给药系统
静脉血栓栓塞产品

临床数字化
产品

X射线新应用及
血小板单采
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平台化战略 ——第二增长曲线
围术期产品

2024年重点产品

首款自研麻醉机取证上市

4K内窥镜摄像系统取证上市

在研产品（部分）

监护仪产品

超声产品

输注泵产品

呼吸机产品

•围术期产品以麻醉科手术室为应用场景，围绕设备、耗材两个方向，为客户提供专业整体解决方案

•设备类产品以“人无我有，人有我优”为目标 ，通过创新驱动，打造质高价优产品。主要包括麻醉系统、监护系统、

输注系统、院用呼吸机、超声、内窥镜系列产品

•耗材类产品通过对标国内厂家，补全产品线，迭代现有产品，差异化开发拳头产品，形成高端+基础全覆盖的产品布

局。主要包括气道管理、麻醉及设备辅助、疼痛管理等领域

•首款自研麻醉机取证上市，获德国红点设计大奖（Red Dot）。对标业内同价位型号，威高麻醉机参数更高、标准配

置更丰富，在价格上有较大优势，已累计开展近2000例术式，临床反馈优异

围术期

应用场景

疼痛管理

气道管理

耗材 设备

麻醉机

监护设备

输注泵

手

术

室

麻
醉

病床

吊塔

手术包

创伤管理

手术单

手术衣

切
入
点

切
入
点

耗材 设备

手术台

手术床

无影灯
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平台化战略 ——第二增长曲线
静疗产品

• 紧贴临床需求，在“一管到底”（—根导管满足患者整个治疗过程中的输液需求）基础上扩展“避光” “超声定位

+心电”等特性功能，不断强化威高在输注产品的优势地位，未来三年上市15个新产品

外周短导管留置针（3-4天）

迷你中线导管（1-4周）

中线导管（1-4周）

经外周穿刺中心静
脉导管 

PICC（1-12月）

中心静脉导管 CVC（1-4周）

输液港 port（>1年）

中心

外周导管尖端超声定位
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平台化战略 ——第二增长曲线

内分泌产品&泌尿产品&临床护理数字化产品

内分泌产品

输尿管导引鞘 智慧病房-生命体征检测系统

•在内分泌领域，威高通过与行业头部企业技术合作，以BGM血糖监测产品为核心，并战略性进入CGM持续血糖监测系

统产品领域，争取5年跻身国内第一梯队。尿酸、血酮、血脂、血压为辅的慢病管理产品系列也在自主研发中取得阶

段性成果。

•在泌尿领域，威高布局了三大类十五种核心产品，已经取证产品有输尿管支架、输尿管导引鞘、泌尿导丝、经皮肾

造瘘导管及附件、尿失禁悬吊带，在研产品包括前列腺载药球囊、热蒸汽消融系统、医疗激光设备、前列腺悬吊、

输尿管金属支架、输尿管球囊导管等。

•在临床数字化产品方面，基于对临床管理工作的全面和深刻理解，打造软硬件结合的临床护理数字化产品，助力医

院信息化评级，夯实数字化平台基座；打造多场景数字医疗生态，包括智慧管理（物资解决方案）、智慧医疗（护

理、病房、影像、肾科等）、智慧服务（就医解决方案）

血糖、血酮、尿
酸 血脂复合机

动态血糖监测系统
（CGM）（在研）

泌尿产品

尿失禁悬吊带

临床数字化产品
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平台化战略 ——第二增长曲线

骨科&药品包装&介入&血液管理

骨科产品

•在骨科领域，在运动医学、人工骨、PRP自体血回输、脊柱微创等领域快速布局，系列产品市场前景广阔，未来将成为

新的业绩增长点

•在药品包装领域，自动给药系统注射笔等新产品开始放量，与近30家各研发阶段的客户开展合作，打造在GLP-1、自免

等领域合作标杆，引领同品种追随；迭代开发一次性多剂量笔式注射器，满足客户多样化产品需求

•在介入领域，持续布局新产品，渗透VTE 市场（ 静脉血栓栓塞症），通过CLEANER VAC系统，培育及抢占深静脉血栓

(DVT)及肺栓塞(PE) 市场

•在血液管理领域，持续推进冷沉淀制备仪、血小板单采二代机和耗材、亚甲蓝病原体灭活耗材研发及上市；继续利用拉

德索斯品牌及技术优势，进行产品多元化拓展，积极推动如无损探伤、生物、科研等领域的研发及成果转化

可吸收界面螺钉

药品包装

血栓清除CLEANER VAC系统

血液管理

PRP自体血回输 第二代笔式注射器（在研）

介入

血小板单采设备及耗材（在研）
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客户数量（截止2024年12月31日）

公司总部

国内37个销售大区

3,180名销售员工，遍及全球

新增客户 国内客户总计 海外总计

医院 196 3,998 3,290

血站 0 419 -

其他医疗单位 26 1,204 2,053

经销商 174 4,545 2,342

总计 396 10,166 7,685

◼ 持续推动销售渠道整合，落地首个销售平台试点，把营销资源聚焦到核心客户的开发和维持，提升大
客户（特别是三级医院）的产品渗透率，提高单客户的贡献率

◼ 持续开发新市场，抓住带量采购的重大机遇，快速增加县级医院客户覆盖率；增加地市级办事处数量
，加强对县级及以下医院的客户服务

贵州

湖南

湖北

云南

海南

广西

福建

广东

江西

浙江

安徽

江苏

上海

新疆

青海

西藏

甘肃
陕西

宁夏

四川

山西

河南

山东

河北

黑龙江

辽宁

吉林
内蒙古

重庆

台湾

北京

天津

平台化战略——纵深拓展
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◼ 国际化战略是公司中长期重点发展战略，通过海外建厂、海外产品注册上市、海外销售、海外并购等方式扩大公司

产品在海外品牌影响力

◼ 全球布局的战略目标：

• 国内市场：通过战略投资、市场授权等方式，将海外医疗器械高端产品及先进技术引入中国市场，进一步完善

产品系列、优化产品组合。

• 放眼全球：未来十年，加速全球化布局落地，从威高制造到威高创造、从跨境贸易再到品牌出海，致力成为医

疗器械行业的全球先进企业

国际化战略——扬帆出海

北美区域中心
2022年

南美区域中心
2023年

欧洲区域中心
2023年

东南亚区域中心
（新加坡）

2023年

海外事业部
（上海）
2023年
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临床护理耗材 骨科耗材 药品包装 介入 输血耗材

北美 大型采购公司合作 调研观察阶段 积极开拓头部药厂
爱琅总部所在地，
核心市场，保持
竞争优势

调研观察阶段

欧洲 ODM合作研发 提高中国品牌知名度 与某药厂达成战略合作 加强市场深耕 取得MDR认证

拉美
增加目标
国家覆盖

巴西脊柱、运动医学业务
取得阶段性成果

南美核心药厂
实现批量供货

增加目标
国家覆盖

产品线覆盖阿根廷、巴西、
哥伦比亚等重点市场

中东&
非洲

实现一带一路国家及
非洲市场的国际战略
项目合作

举办市场学术活动，
提升知名度

成功开拓北非和中东药厂 市场培育阶段
成为主要供应商之一；
沙特市场医疗注册取证

东南亚
代理渠道开拓；
推进本地化建厂合作
项目

完成骨科三大品线在当地
经销商代理意向确认，泰
国、印尼开设销售分公司

成为主要供应商 代理渠道开拓
印尼和越南市场实现高增
长

国际化战略——业务推进
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数字化战略——智创未来

• AI数字化应用：开展AI技术与“围术期的麻醉
深度闭环控制”和“智能血管评估”等场景结
合的相关研究，未来还会致力于“智能监护预
警系统”和“多设备智能联动”等更多的创新
研究

• 智能制造水平提升： 持续推进生产制造的数字
化转型，引入先进的自动化设备和智能化管理
系统，建设无人化工厂，提高生产效率和产品
质量

• 数字化运营体系升级： 销售驾驶舱、管理驾驶
舱、能源管理平台、AI业务助手等数字化工具
的应用，显著提高了运营效率和管理水平

• 积极与医疗机构深度合作，探索智慧医
院建设新模式，为患者提供更优质的医
疗服务

• 打造多场景数字医疗生态，包括智慧管
理（物资解决方案）、智慧医疗（护理
、病房、影像、肾科等）、智慧服务（
就医解决方案）

• 为护士群体打造的护士通服务平台，打
造临床护理领域的网上社区平台

数字化产品 数字化生产与经营
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创新与人才战略——研发驱动、聚贤纳才

数字化生产与经营 数字化产品

威高抓住机遇，锐意创新，加大研发投入，不断吸引全球人才，加速企业发展

创
新战略

人
才战略

原有产品更迭

✓ 按照产品线加强现有产品
的更新迭代及研发

✓ 已有产品升级换代、功能
改善、新材料应用、成本
控制

新产品布局

✓ 在上海、苏州设立研发中心，重
点进行关键技术瓶颈攻关、重大
单项产品研发

✓ 积极通过海内外并购，实现新产
品布局

持续加大研发投入

✓ 公司2024年研发总费用
6.2亿，同比增长5%，研
发队伍持续扩大

✓ 2024年全年国内新获得专
利127项，正在申请147项，
新取得产品注册证150项。
海外部门，拥有超过749
项产品注册证，183项专
利

投资潜在新业务

✓ 跟踪行业趋势，提前布局，并
在适当时候增加投资或进行并
购，成为上市公司的新业务板
块

人才引进

✓ 积极吸引各类人才，包括跨国企业的高级经理人

✓ 在上海布局的第二总部，可以更好的利用区位优
势，吸引到更多更好的人才

✓ 人才不仅助力原有业务板块的发展，更益于开拓
更多的新业务板块和增长点
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作为世界银行旗下国际金融公司（IFC）在亚洲的首家医疗行业“绿色债券”客户，公司
可持续发展的战略，受到了IFC的大力支持和高度认可

绿色低碳：大力推广应用绿色节能技术、工艺、装备，推动产业向高端化、智能化、绿色化转型
。开发建设花园式厂区、园林、道路。入选山东省绿色低碳高质量发展先进集体

节能减排：上线能源管理平台，通过数字化管理手段对能源使用状况全景化在线监视，分析、优
化综合能耗，实现精益能耗管理。推进“无废工厂”建设，实现资源循环利用

坚持合规经营：遵纪守法，反腐倡廉，倡导公平竞争

关注性别平等：提高女性在董事会、高管中的比例

可持续供应链：在坚持自身高标准商业道德同时，寻求同样高道德标准和质素的供应链合作

伙伴，加强供应商和合作伙伴管理，促进共同发展

将“良心、诚心、忠心”的企业核心价值观，落实到企业社会责任的实践中去

协助残障人士就业：子公司威海洁瑞医用制品有限公司是山东知名的社会福利企业，为残
障人士提供就业机会，协助他们融入社会

积极参与社会公益：“海螺姑娘”居家照料服务项目入选全国农村公共服务典型；向威海
市经济困难婴幼儿家庭、养老机构捐赠捐赠卫生用品，爱心惠及2100余名婴幼儿及36家养老机
构老人；助力威海市慈善大病救助项目，惠及近200位大病患者；2024年“慈心一日捐“累计
捐赠1400万元

践行可持续
绿色发展

持续提升企
业治理水平

履行企业社
会责任

环境、社会和公司治理（ESG）



财务表现

PART TWO

03
P A R T



海外销售收入（百万人民币）及占比3

归于本公司股东持有人净利润 1,2,4,5,6（百万人民币）研发费用（百万人民币）及费用率

收入 1，2（百万人民币）

附注：
1.剔除防疫物资相关收入、净利润影响；2.不考虑同控会计重述影响; 3.对海外收入区域进行重述;4.扣除2019年爱琅贷款置换一次性费用的特殊项目；5.扣除2021年
产品责任预提费用、2022年威高血液净化股份被动稀释收益、政府收回土地、房屋录得税后收益以及产品责任索赔税后费用;6.扣除2023年应占一次性税后收益；
以上数字仅用于展示公司经营层面的趋势，具体数字请以业绩披露为准

10,364 
11,345 

13,152 13,619 13,229 13,087

2019 2020 2021 2022 2023 2024

1,876 
2,213 

2,657 
2,902 3,025 

3,287 

2019 2020 2021 2022 2023 2024

406 424 

503
547

593 625

2019 2020 2021 2022 2023 2024

研发费用率（%）

3.7%3.9% 4.8%3.8%3.5% 4.5%

1,923 2,030 

2,408 

2,743 

1,982 
2,068

2019 2020 2021 2022 2023 2024

增长4.2%

主要财务数据



医疗器械产品

药品包装产品

介入产品

骨科产品

血液管理

收入细分占比

板块收入（百万人民币）

2024年 2023年

医疗器械产品 6,512 6,961

药品包装产品 2,279 2,024

介入产品 1,980 1,931

骨科产品 1,439 1,271

血液管理 877 1,042

总计 13,087 13,229

2024年 2024年
占比

49.8%

17.4%

15.1%

11.0%

6.7%

经营利润细分占比

医疗器械产品

药品包装产品

介入产品

骨科产品

血液管理

占比

39.5%

33.1%

16.4%

8.1%

2.9%

板块经营利润（百万人民币）

2024年1 2023年1

医疗器械产品 1,067 1,054

药品包装产品 893 812

骨科产品 219 74

介入产品2 442 467

血液管理3 78 133

总计 2,699 2,540

附注：

1.以上数字仅用于展示公司经营层面的趋势，扣除了若干非经常性项目，具体数字请以业绩披露为准

2.介入板块的“经营利润”不考虑板块无形资产摊销、固定资产折旧及利息开支，以便切实反应运营情况

3.血液管理板块的“经营利润”不考虑拉德索斯的无形资产摊销，以便切实反应运营情况

按业务板块收入及经营利润细分



地区 2024 年 占比 2023年 占比 同比增长%

国内 9,800 10,204 -4.0%

美国 1,402 1,302 7.7%

欧洲、中东
及非洲

851 710 19.9%

亚洲（除中国）
及其他

1,034 1,013 2.0%

海外小计 3,287 3,025 8.7%

总计 13,087 13,229 -1.1%

7.6%

22.9%

77. 1%

5.4%

9.8%

7.9%

25.1%

74.9%

6.5%

10.7%

• 2024年海外市场收入32.9亿元，占总收入达到25.1%，同比上升8.7%.海外竞争力持续提升

• 各产品线海外布局初见成效，与海外多家大型公司达成战略合作，代理渠道不断拓展

• 成立新加坡办公室，战略性开拓东南亚市场潜力，海外设厂积极推进 类别收入 （百万人民币）

业务地区分布



(1,014)
(751)

(1,131)

(621)

(1,513)

(795)
(942) (896)

(1,071) (1,070)

(645) (647)

720 711

1,053 1,053
1,267

2,219 2,321

2,697

3,035

2,678
2,799 2,790

(294)
(40) (78)

432

(246)

1,424 1,379

1,801
1,964

1,608

2,154 2,143

(2,000)

(1,000)

0

1,000

2,000

3,000

4,000

2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

资本开支（百万人民币） 经营现金流净额（百万人民币） 自由现金流（百万人民币）

1

现金流与资本开支情况1.2

• 2024年经营现金流净额和自由现金流情况稳定

• 随着经营现金流的增长和资本开支趋稳，现金流表现稳定；自2018年起，公司已经连续第7年录得
正自由现金流

附注:
1. 扣除2022年因产品责任产生的一次性现金流出4.6亿元
2. 2013-2023年不考虑同控会计重述影响
以上数字仅用于展示公司经营层面的趋势，具体数字请以业绩披露为准

现金流与资本支出（百万人民币）

现金流与资本支出



分红总额（百万人民币）2,3

9 
19 34 57 77 

130 147 131 138 175 187 196 220 
268 279 

349 
397 

335 
420

18 28 
52 

93 

150 
191 

323 

265 
293 

270 
294 

340 

395 404 

455 

544 
585 

645 

757 766 

2004年 2005年 2006年 2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

上半年 下半年

附注: 
1.  分红比例是基于经营层面的净利润，不考虑各种一次性非现金收益
2. 2010年上半年，董事会建议发行红股，每持有一股现有股份获派一股红股股份。2010年下半年，董事建议派付截至2010年12月31日止年度的末期股息

每股人民币0.075元，合计人民币 1.6亿元，2010年下半年实际分红额为3.2亿元
3. 2024年末期股息尚须经股东大会批准

• 基于公司良好的经营现金流和自由现金流，2023年下半年董事会提议，大幅提升2023年全年分红比例至40%

• 2024年中期，继续维持40%的分红比例；2024年末期股息拟提升至全年50%，拟每股派息0.1235元，分红总额
同比提升29%

• 公司积极回馈股东，注重股东回报。自上市以来，累计分红近73亿元，远大于股权融资金额，年复合增长率
超20%

985

提升分红比例



2024年 2023年

营运资本

存货周转天数1 139天 132天

应收账款周转天数1 162天 152天

应付账款周转天数1 107天 95天

现金及负债

银行结余及现金 77.8亿元 69.9亿元

总债务 41.9亿元 41.7亿元

净现金 35.9亿元 28.2亿元

杠杆分析

总债务 / EBITDA (x) 1.1x 1.2x

净债务 / EBITDA (x) 净现金 净现金

利息覆盖率2 (x) 14.7x 13.0x

流动比率及回
报分析

流动比率 3.2x 2.5x 

股本回报率 (ROE) 8.9% 9.0% 

资本回报率 (ROA) 6.3% 6.1% 

附注: 
1. 为平均运营资本天数,且应付账款周转天数考虑应付票据影响
2. 利息覆盖率 = EBITDA / 融资成本
以上数字仅用于展示公司经营层面的趋势，具体数字请以业绩披露为准

其他财务数据



单位：人民币百万元 2024年 2023年 变化

收入 13,087 13,229 -1.1%

归属股东净利润 2,067 2,002 3.2%

一次性收益 20

调整后归属股东净利润
（扣除一次性收益）

2,067 1,982 4.2%

非国际会计准则报表调整



1988

• 成立威高集
团专注于一
次性医用耗
材

2005

• 成立骨科
业务

2018

• 公司股票
在香港市
场顺利获
得并完成
全流通的
试点工作
并成为恒
生港股通
指数成分
股

2004

• 在香港联合
交易所创业
板上市

2010

• 威高股份由香港
创业板转为主板

• 在血液透析机上
与日机装形成合
资企业

2008

• 推出透析
器，进入
血透市场

2007

• 与IFC签
订总额2
千万美元
的8年期
贷款协议

2009

• 获山东省
产学研合
作创新突
出贡献奖

• 威高骨科于
科创板上市

2021

• 完成收购血
液辐照仪领
先生产商拉
德索斯

2012

• 在腹膜透析
领域和泰尔
茂形成合资
企业

2017

• 宣布收购
美国介入
器械领先
生产商，
爱琅医疗

argon medical的圖片搜尋結果

2013

• 输注类医用耗
材制备新技术
及其大规模应
用项目获得国
家技术发明二
等奖

• 连续四年
被评为中
国民企卓
越管理公
司

2019

2020

• 获得人民
币10亿元
IFC绿色债
券和人民
币5亿元贷
款

• 取得一美
国供货商
的控制性
权益以进
入拉丁美
洲市场

2022

• 组建成立
威高海外
事业部、
持续推进
威高国际
化进程

2023

• 收购新生
医疗及浙
江量子

公司发展历程

https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwii-o-N9dfeAhXPfXAKHby-D1UQjRx6BAgBEAU&url=https://www.prnewswire.com/news-releases/argon-medical-devices-acquires-three-technologies-from-rex-medical-300199065.html&psig=AOvVaw2h3hh8ol-ZkbOxRAh3Ts6s&ust=1542423404897892


本文件不构成任何认购或出售山东威高集团医用高分子制品股份有限公司（“威高股份”）任何证券的
要约或邀请，亦不构成任何认购或出售要约的一部分，亦不得解释为有意邀请任何此类要约，亦不得构
成任何合同或承诺的基础，亦不得依赖或作为订立任何合同或承诺的诱因。

前瞻性声明
本演示文稿包含有关威高股份财务状况、经营业绩和业务以及威高股份管理层某些计划和目标的某些前
瞻性声明。此类前瞻性声明涉及已知和未知的风险、不确定性和其他因素，可能导致威高股份的实际结
果或业绩与此类前瞻性声明表达或暗示的任何未来结果或业绩存在重大差异。此类前瞻性陈述基于对威
高集团当前和未来业务战略以及威高股份及其子公司未来经营的政治和经济环境的假设。不应依赖这些
前瞻性陈述，它们仅反映威高股份管理层截至本报告发布之日的观点。

免责声明
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